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Introduccion

——————

e Coca Cola Embonor S.A. (Embonor): Produccion, venta y distribucion de bebidas
refrescantes en Chile y Bolivia, bajo la licencia exclusiva de The Coca-Cola
Company (TCCC).

e La Compania mantiene y ha fortalecido su liderazgo en la industria de bebidas
refrescantes tanto en Chile como en Bolivia.

e La emision de bonos sera por un monto de U.F. 1.000.000, destinada a financiar
el plan de inversiones de largo plazo y refinanciar de pasivos.
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Industria global de bebidas refrescantes

e Principales caracteristicas:

« Industria competitiva con una constante introduccion
de nuevos productos y empaques

« Existencia de economias de escala en produccion y distribucion
« Elevada inversion en infraestructura

« Uso intensivo de estrategias de marketing de canales

« Disponibilidad de distintos canales de distribucion

« Posicionamiento de las marcas que se comercializan

e Principales actores:
« The Coca-Cola Company
« Pepsi Co, Inc
« Cadbury Schweppes
» Marcas de precio (locales y supermercados)

e Tendencias:
« Consumo de productos sanos y que den bienestar
« Exploracion de nuevos nichos de mercado a través del lanzamiento de nuevos productos
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Consumo per capita de productos Coca-Cola en el mundo

—

e Chile: Alto consumo per capita
e Bolivia: Alto potencial de crecimiento

Consumo per capita comparativo a diciembre de 2007 (botellas de 80z) (*)

600
500
400
300 -
200 -
100 - . ﬂ
%t i - .
Chile Bolivia ~ Norte América  México América Unidn Africa Resto
Latina Europea

g (*) 8 onzas equivalen a 237 cc.
&4 Fuente: TCCC.
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Industria en Chile: Categorias de productos L

e Tres categorias principales:
» Bebidas gaseosas
» Aguas
» Bebidas no carbonatadas

Tamano de mercado bebidas refrescantes en Chile por categoria (millones de CU) (*)

Composicion del mercado chileno segun

400 _ categoria en valor
(promedio afio 2007)
350 -
No carbonatadas
300 -
15,6%
250 -
Gaseosas
Aguas
200 - 75,2%
9,2%
150 -
100 -
50 -
0 - : ‘ )
2003 2004 2005 2006 2007 Fuente: AC Nielsen y la Compahia.
B Gasecosas [ | Aguas D No Carbonatadas
(*) Cajas unitarias (1CU = 5,678 litros). i _ .
Fuente: AC Nielsen y la Compafifa. Tamafio total del mercado: USS 2.129 millones
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Industria en Chile

|

e El sistema KO es lider en el mercado
de bebidas refrescantes

e Otros actores:
» Ecusa: Marcas Pepsi Co., Schweppes y Watt’s
 Soprole
« Corpora

Participacion de mercado del sistema KO en Chile (promedio afio 2007)

Volumen
(%)
Gaseosas 66,6% 70,2%
Aguas 28,3% 29,4%
No Carbonatadas 29,5% 29,6% Embonor
Total 58,5% 60,1% 395%

Fuente: AC Nielsen.

Sistema KO en Chile 2007

Polar
12,3%

Andina
52,2%

Fuente: La Compaiia.

Z Crtil bmbonoy >

SEE LarrainVial



Industria en Chile: Participaciones de mercado territorios Embonor L

Participacion de mercado por competidor en volumen bebidas gaseosas

Embonor es lider en
la categoria de i
bebidas gaseosas. N

2005 2006 2007
B Embonor M Ecusa W Marcas Propias [ Otros

Participacion de mercado por competidor en volumen de aguas Participacion de mercado por competidor en volumen bebidas no carbonatadas

% %
70- 45 1

B Embonor MEcusa W Embotelladora del Sur M Otros M Embonor M Ecusa/Watt’s M Soprole M Corpora M Otros

Fuente: AC Nielsen.
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Industria en Chile: Evolucion del consumo per capita y tendencias

Evolucion PIB per capita Chile y consumo per capita bebidas refrescantes

16.000 - 350

14.000 | 300
o [ 0

10.000 .
a 1 200 T
% 8.000 , =
£ . 150 g
g— 6.000 | gi
g 4000 - 100 i
[=a) t o)
= 2.000 | 50 Lo

0 -0
T T T T T
2002 2003 2004 2005 2006 2007E
. PIB per cépita de Chile (US$ PPP) [ Percépita Beb. Refrescantes

Fuente: Fondo Monetario Internacional y la Compania.

e Principales tendencias:
« Consumo de productos sanos y que den bienestar

 Crecimiento del mercado de productos sin azUcar, aguas y bebidas no carbonatadas

e Respuesta de la industria:

» Nuevos productos tales como aguas con sabor, bebidas energéticas,
bebidas deportivas, bebidas refrescantes a base de té, etc.
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Industria en Bolivia: Categorias de productos

e Dos categorias principales (*):
» Bebidas gaseosas
« Aguas

Composicion del mercado boliviano
segun categoria en valor

Tamano de mercado bebidas refrescantes en Bolivia por categoria (millones de CU)

(promedio afio 2007)

90 |
80 |
No carbonatadas
70 -
11,9% 7
60 -
50 -
Gaseosas
40 1 ) 83,5%
30
20 -
10 -
0+ T T - T - T - 1
2003 2004 2005 2006 2007
. Gaseosas . Aguas |:| No Carbonatadas

Fuente: CCR y la Compaiia.

[' Tamario total del mercado: US$231,3 millones
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Fuente: CCR y la Compaiia.

(*) Embonor no participa en el segmento de bebidas no carbonatadas.




Ind ' Bolivi (&
ndustria en Bolivia A

e El sistema KO es lider en las categorias
de bebidas gaseosas y aguas.

e Otros actores del mercado son: Sistema KO en Bolivia 2007
» CBB: Marcas Pepsi Co.
« Embotelladoras Unidas
« La Cascada S.A.
« Otras marcas de precio

Nudelpa
3%

Participacion de mercado de Embonor en Bolivia (promedio ario 2007)

Volumen
(%)

Fuente: La Compaiia.

Gaseosas 63,2% 69,0%

Aguas 61,3% 65,6%

Total 63,0% 68,8%
Fuente: CCR.

= Crlill Gmbono = SEE LarrainVial



Industria en Bolivia: Participaciones de mercado

H

Participacion de mercado por competidor en volumen bebidas gaseosas

Embonor es lider
en los dos segmentos

2005 2006 2007
WMEmbol mCBB (Pepsi Co.) ME.Unidas m Cascada W Otros

en que participa.  \&w

Participacion de mercado por competidor en volumen de aguas

2005 2006 2007
MEmbol ®mCascada M Grupo Ind. de Bebidas B CBB W Otros

Fuente: Embol y la Compafiia.
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Industria en Bolivia: Evolucion del consumo per capita y tendencias

i

Evolucion PIB per capita Bolivia y consumo per capita bebidas refrescantes

3.500 ~ 160
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. PIB per capita de Bolivia (USS PPP) M Per capita Beb. Refrescantes

Fuente: Fondo Monetario Internacional y la Compaiia.

e Entorno economico: _
« Altos precios de principales exportaciones (hidrocarburos, agricolas y minerales)
« Importantes remesas provenientes de bolivianos en el exterior

e Aumento del consumo genera una alta demanda por bebidas refrescantes,
especialmente por marcas de mayor prestigio
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Coca-Cola Embonor S.A.
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Coca-Cola Embonor S.A.

Ir
e Embotellador de Coca-Cola

« En Chile desde 1962

» En Bolivia desde 1995

« Lider de Mercado en ambos paises

« Portafolio: Bebidas gaseosas, aguas
y bebidas no carbonatadas

e Poblacion atendida: 16 millones de habitantes

e Total clientes: 137.000

Chile

2007 (US$ Millones, excepto Volumen) \ !
Volumen 148 MM CU . ; B Territorios Embonor
(840 MM litros) :
Ingresos 420 N
Utilidad Neta 56 e N

EBITDA 102
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Portafolio de marcas

s

Bebidas Gaseosas Bebidas No Carbonatadas

Andina
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Estructura Societaria de Embonor

o . ’ . .

100,0%
Agencia
Embotelladora
Arica
LEmb_onct)g(rg.A. k ‘ {4 e
(Logistica & Aguas) | N— <l : >
- ..! - \’

& 4% Embotelladora A Y
Arica Overseas :},\6. "
L 2

99,9% Embotelladora  § 4

lquiqueS.A.
99,9% Embonor
: EmpaquesS.A. 3
34,3% Envases

(Central S.A.

ISLAS CAIMAN
- L‘"g
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Estructura de la propiedad de Embonor (al 31 de diciembre de 2007)

Otros 25,7%

Coca-Cola de Chile 45,5%

Vicuna (Grupo Controlador) 28,8%

Participacion Accionaria KO Inversiones de KO en Chile
(al 31 de diciembre de 2007)

o 44,40% 45,49% Embotellador % Propiedad

50% -
Andina 11%
40% 1 Polar 29%
30% - 17,20% Embonor 45%
20%
5,30%
10%
o
1997 1998 1999 2000-2007

Fuente: La Compahia.
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Contratos de licencia: The Coca-Cola Company

e Renovados ininterrumpidamente.

h,

Franquicia Ano de origen 2008 2009 2010 2011 2012

Arica 1962 ]

Iquique 1988 (1) )

Vifia del Mar 9852 QD

Talca 9532 QD

Concepein 030 G
Temuco CET
Puerto Montt 1989 (3) -

Bolivia 1905 (4 (CEEED

(1) Originalmente zona de extension de Arica con contrato a partir de la construccion de la planta.
(2) Fecha de adquisicion de la franquicia por Inchcape Plc. a Embotelladora Andina.

(3) Originalmente zona de extension de Temuco.

(4) Fecha de adquisicion de la franquicia.

Fuente: La Compania. ‘ ’

e Aportes de TCCC:

» Apoyo en el proceso productivo, control de calidad de productos y procesos, cadena de valor,
logistica y distribucion.

» Apoyo comercial en las areas de ventas y de marketing.

« 1&D a nivel global.
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Embonor en Chile

|

« 46 anos de operacion

» 36% de las ventas del Sistema Coca-Cola en Chile
« 63.000 clientes
« 7 millones de consumidores

« 7 plantas de embotellado
» 6 de bebidas gaseosas
« 1 de agua mineral (Mamina)
 Accionista de Vital Aguas & Envases Central (Latas)

2007 (US$ Millones, excepto Volumen)

Volumen 95,2 MM CU
(541 MM de litros)

Ingresos 328

EBITDA 81

Regidn de Arica - Parinacota /'/‘

Region de Tarapaca

Region de Valparaiso

Regidn del Maule ‘
. Region del Libertador
e ion del Bio Bio General Bernardo 0" Higgins

ReglondeIaAraucanla I '

Regidn de los Rios 5

Region de los Lagos ‘

[ Territorios de Embonor
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Embonor en Bolivia

|

® 13 anos de operacion

® 97% de las ventas de Coca-Cola en Bolivia
e 74,000 clientes

— Cochabamba

® 9 millones de consumidores B
aral —;

® 4 Plantas:

e La Paz, Cochabamba, Santa Cruz
y Tarija

Santa Cruz

Chuquisaca

2007 (USS Millones, excepto Volumen)

Tarija
Volumen 53,1 MM CU J
(302 MM de litros) 2
Ingresos 92 ; [l Territorios de Embol

EBITDA 21
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Evolucion del volumen de ventas de Embonor (miltones de cajas unitarias)

Entre los anos 2003 y 2007 Embonor ha crecido un 9% anual (*)

fossenca 148,3

CAGR 9% _‘;4;./0__'
133,8

122,8

113,6

19%

105,0

I

2003 2004 2005

2007

(*) CAGR = Compound Annual Growth Rate.
Fuente: La Compaiia.
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Red de distribucion: Una fortaleza uUnica

o Chile
Red incluye 28 centros de distribucion y 63 mil clientes.
Los camiones de distribucion son de propiedad de terceros.

Red de distribucion en Chile

Clientes (miles) 63 63 63
Centros de distribucién 24 24 28
Camiones de distribucién 307 310 353

Fuente: La Compaiiia.

o Bolivia
Red incluye 8 centros de distribucion y 77 mil clientes.
Los camiones de distribucion son de propiedad de terceros.

Red de distribucion en Bolivia

Clientes (miles) 74 74 77
Centros de distribucién 8 8 8
Camiones de distribucién 252 246 285

Fuente: La Compaiiia.

27

©
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Canales de distribucion de Embonor

e Permiten la diversificacidon de los canales de distribucion,
siendo un pilar de la estrategia comercial.

Composicion de ventas por canal en Chile (%)

Tradicional 55 55 52
Supermercados 22 22 22
Comery beber 6 6 6
Otros 17 17 20

Fuente: La Compania.

Composicion de ventas por canal en Bolivia (%)

2005

Tradicional 45 41 41
Comer y beber 23 25 20
Mayoristas 20 20 23
Supermercados 4 4 4
Otros 8 10 12

Fuente: La Compahia.
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Antecedentes Financieros
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Operaciones por Pais

2007

Resultado
operacional

Uss MM

Ingreso
neto

Uss MM

Margen

Volumen EBITDA (¥)

EBITDA
%

MMCU

Uss MM

Chile 95 328 64 | 81 Chile 25
Bolivia 53 92 15 21 Bolivia 22
Total 148 420 79 102 Total 24
2007
Volumen UC Ingreso Neto R. Operacional EBITDA
Bolivia Bolivia , Bolivia
36% 22% 19%

Chile Chile Chile Chile
64% 78% 81% 79%

(*) EBITDA = Resultado operacional + depreciacion.
Fuente: La Compaiia.
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Estado de Resultado Consolidado (cifras en millones de pesos de diciembre de 2007)

Variacion
2007/2006

2005 2006 2007

Volumen (MM CU)

Ingreso Neto 187.382 196.784 208.782 6,1%
Costo de Ventas 118.465 122.007 129.523 6,2%
Gastos Administrativos y Ventas 39.278 39.507 40.000 1,2%

Resultado Operacional 29.639 35.270 39.259

Margen Operacional 15,8% 17,9% 18,8%

Resultado Neto 18.863 23.983 28.048
EBITDA 40.980 46.589 50.154

Margen EBITDA 21,9% 23,7% 24,0%

(*) EBITDA = Resultado Operacional + Depreciacion.
Fuente: La Compaiiia.

Volumen de ventas en CU crece un 10,4%

Ingresos en CLP reales crecen un 6,1%

Resultado Operacional del 2007 aumenta a USS 79 millones (+ 11,3%)
Utilidad del Ejercicio del 2007 alcanza a USS$ 56,5 millones (+ 16,9%)

= Cer il Gmbonon = SEE LarrainVia




Resultado Operacional Consolidado (en millones de pesos de diciembre de 2007)

CAGR 39,259

2003 2004 2005 2006 2007

- Resultado Operacional —Jl- Margen Operacional

(*) CAGR
Fuente: SVS, FECU consolidada.
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Evolucion del EBITDA Consolidado (en millones de pesos de diciembre de 2007)

CAGR 50.154

2003 2004 2005 2006 2007

W eiTDA

—l—- Margen EBITDA

Fuente: SVS, FECU consolidada.
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EBITDAy cobertura de gastos financieros (*)

55.000 - ~120
50.000 - o
. [on
45.000- 100 o
™ c
8 40000 3
Q
[} 8,0 )
T 35.000 - Q
g =
Q0 Pg
30.000 - 0
-E 60 &
R 25.000 - =
s 3
20.000 - 5.}
:9, 4,0 g
= 15.000- 2
= <
10.000 - 2,0 g
5000 =

0- 0,0

2004 2005 2006 2007
M eBiTDA O Cobertura gastos financieros netos

(*) EBITDA = Resultado Operacional + Depreciacion del ejercicio.
Cobertura de gastos financieros = EBITDA sobre gastos financieros netos de ingresos financieros

Fuente: SVS, FECU consolidada.
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Mejora creciente en indicadores financieros

e Deuda financiera/EBITDA (*)
e Leverage financiero

4,00 -~ 3,79 r 0,90

3,50 - -~ 0,80
g 3,00 - - 0,70 _
< - 060 3
g 250 %
& - 050 =
s 200 - 0,45 5
2 1,86 - 040 2.
5 150 2
ic -030 %
E :
S 100 - 020 =
[a)]

0,50 - 0,10
0,00 ; ‘ 0,00
2004 2005 2006 2007

—4— Deudafinanciera / EBITDA + Leverage financiero

(*) Leverage financiero = Deuda financiera sobre Interés minoritario y Patrimonio.

Fuente: SVS, FECU consolidada.
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Deuda Financiera (a diciembre de 2007)

Deuda Financiera (a diciembre de 2007)

Bonos BEARI- B UF 13,6 2021
Bonos BKOEM - A UF 674 2017
Créditos Bilaterales uss 50,0 2013
Crédito Sindicado uss 50,2 2011
Total 181,2

Perfil de Vencimientos Deuda Financiera

80
70 |
60
50
i J
3
= 40
=
30
20
10
0 L ‘ L ‘ ; - - - - i - - - - - -
o [=2) o L o~ m <r Cal O M~ [s.¢] (o)) o —
o o — — — — — — — — -— — o~ o
o o o o o o (=) [=) (=] o o o o o
o~ o~ o~ o~ ~ ™~ o~ o~ ™~ ™~ ™~ o~ ~ o~
[ Bono BEARI-B ["]Bono BKOEM-A ["] Crédito Sindicato M Créditos Bilaterales

o
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Capitalizacion de mercado (millones de US$) (*)

l e Crece en USS 120 millones (+24%) durante 2007.

700

617

600

500 497

400 345 366
282

300
200
100

2003 2004 2005 2006 2007

(*) Valores al 31 de Diciembre de cada ano al tipo de cambio de cierre.
Fuente: La Compania.

o
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Condiciones de la Emision de Bonos

Monto emision: UF 1.000.000

Plazo al vencimiento: Serie B1: 9 anos a contar de la fecha de emision
Serie B2: 10 afios a contar de la fecha de emisidn

Amortizacion de capital: Bullet

Pago de intereses: Semestrales

Duracién estimada: Serie B1: 7,9 anos (a tasa de emision)

Serie B2: 8,6 anos (a tasa de emision)

Tasa caratula: 3,20% anual

Opcion de prepago: Si contempla.
A contar del tercer ano, a valor par.

Nemotécnicos: BKOEM - B1
BKOEM - B2

Uso de los fondos: Refinanciar pasivos y financiar el plan de inversiones

de largo plazo de la Compania.

Clasificacion de riesgo (escala local): A+ Feller Rate
A+ FitchRatings
A+ ICR

Principales covenants: Razon de endeudamiento < 1.2 (¥)
Mantencion de activos esenciales

(*) Razon de endeudamiento = Deuda financiera neta /(Patrimonio + Interés minotario)
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Consideraciones de Inversion

® |iderazgo absoluto en el mercado de bebidas

refrescantes en los territorios donde participa
en Chile y Bolivia

® Participacion de The Coca-Cola Company en
la propiedad de Coca-Cola Embonor

® Solida situacion financiera
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Calendario de Emision

Abril de 2008

1 2 3 4

7 8 9 10 11
21 22 23 24 25
28 29 30
Fecha Actividad
10 de Abril - 15 de Abril Presentaciones individuales
15 de Abril Presentacion ampliada
16 - 17 de Abril Construccion libro de ordenes
18 de Abril Remate final y colocacion de bonos
=\

= Cerlill bmbono = » EEE LarrainVial



== Cvtil, Gmbonoy =

EMISION DE BONOS
DESMATERIALIZADOS
al portador por UF 1.000.000

ABRIL DE 2008

Agente Estructurador y Colocador

EEE L
EEE
- LarrainVial




